Какие слова нужно написать, чтобы что-то продать или быть замеченным среди тысячи постов ?
Наверняка вы часто задаете себе этот вопрос. Сегодня  есть на это ответ.
1) Ваше место
Что самое главное в социальной сети? Правильно — контент. И это не обязательно текстовый формат, кто-то может только на одной фотографии прорекламировать бизнес и добиться успеха. Кто-то присылает заранее подготовленную информацию, например новостные блоги, кто-то просто обновляет старую ленту новостей. 
Важно знать, что волшебные слова не могут помочь вам писать большие текстовые полотна без разделения и выделения. Социальная сеть — это поток и скорость. С каждой секундой публикуется все больше и больше новых постов, поэтому с каждым днем собирается все больше информации, а сообщения становятся проще и конкретнее. Публика, которая «льет воду», быстро исчезает в тени.
Просто сосредоточьтесь на своей аудитории и на информации, которую они «проглотят». Большие тексты не «работают», они просто остаются незамеченными. Поэтому лаконичный и содержательный текст намного удобнее и популярнее.

2) PR и нейтралитет
В погоне за большими продажами иногда забывается о самом важном, для кого мы это делаем, а именно о клиентах.
Это означает, что актуальность информации теряеться под давлением промо ,клиента просто отталкивает етот напор. Это похоже на сплошной поток рекламы, просьб куда-то пойти и что-то купить - в общем, склад «новинок» и «акций». Это получается слишком навязчиво и даже можно сказать настораживающее. Следовательно, вам нужно поддерживать баланс примерно 80/20. Где 80 - нейтралитет , а 20 - промо.

3) Установка
А теперь самый главный, но не последний совет на сегодня. Как вы можете настроить сообщение, чтобы хотелось добавить его в закладки?
Необязательно писать статьи чисто литературным языком с правильными оборотами. Необходимо создать дружелюбную, понятную и непринужденную атмосферу, даже если речь идет о чем-то серьезном, например, о профессиональных навыках.

Как добиться легкости? Сленг (в разумных пределах), сленговые слова. Перечитайте сообщение, чтобы убедиться, что оно написано на правильном ключе. Лучше будет если представить, что вы говорите этот текст своему другу. В общем, чем проще, тем лучше.

Мы были ознакомлены с написанием, но гораздо важнее знать "как не писать". И об этом далее.

1) Желание охватить все социальные сети

Некоторые пользователи считают, что, если они не создадут одновременно брендовые аккаунты в Twitter, Facebook, Instagram, Snapchat, Pinterest, YouTube и т. Д., Они потеряют свой бизнес.
Не забывайте, что все социальные платформы требуют продуманного, а главное уникального контента. Кроме того, нужно уделять время каждой странице: отвечать на комментарии и сообщения, проводить конкурсы. Лучший выход — сосредоточиться на одной-двух социальных сетях, где ваша целевая аудитория наиболее активна.

2) Писать  только  о распродажах и рекламе

Большинство считает, что бизнес-страница должна кричать обилием звонков в социальных сетях и говорить: «Бегите, чтобы купить у нас» в каждом посте. Это ошибка. Ничто так не напрягает подписчика, как постоянное желание ему что-то «продать».
Не забывайте публиковать полезную информацию о своем продукте, которая улучшит жизнь ваших подписчиков и облегчит им жизнь. Разбавьте его легким чувством юмора, может быть, парочкой реальных жизненных историй или, в худшем случае, анекдотом и вуаля. Ваш сайт больше не навязчивый рекламный поток, а интересный и презентабельный блог.

3) Не отвечайть на комментарии

Это самая большая ошибка, которую совершает любой предприниматель или любой, кто хочет добиться популярности. Что бы вы ни говорили, но ваши подписчики активируют вашу страницу, но  могут эту активность и понизить  Согласно статистике Sprout Social, каждый третий подписчик переходит к конкурентам, если их игнорировать. Хорошая мотивация к бренду, правда? Обязательно отвечайте на комментарии, вопросы и оценки подписчиков, даже если они отрицательные. Особенно, когда они отрицательные.

4) Товар хвалить не надо

Невозможно переоценить достоинства продукта со всеми прилагательными, что не только не привлекает покупателя, но и отталкивает его. Это две стороны одной медали. Кажется, что пытаться донести до потребителя преимущества продукта это плюс, но если их будет слишком много, это просто засоряет текст. Напротив, если вы обратитесь к описанию некоторых  негативных аспектов продукта, статистика показывает, что он будет намного эффективнее. И этот простой шаг работает, потому что, когда продавец честен и открыт, людям это нравится. И чем больше вы опишете скрытые особенности товара и некоторые недостатки, тем большее доверие вы получите от покупателя.
Заключение
[bookmark: _GoBack]Все мы прекрасно понимаем, что для создания интересного и полезного контента нужны яркие и запоминающиеся слова. Однако это не стопроцентный успех. Один из важнейших навыков — правильная формулировка слов — гармоничное сочетание. Создавая пост, будьте осторожны, чтобы не перенасыщать текст. Умный менеджмент и ваш стиль сделают вашу продажу!
