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ПРО КОМПАНІЮ 1
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Feednova — сучасне підприємство, яке виготовлятиме 
високопротеїнові кормові добавки для якісної відгодівлі 
сільськогосподарських і домашніх тварин. 
 

Компанія створює умови для безпеки навколишнього 
середовища не тільки регіону присутності, а й всієї країни. 
Аграрні підприємства отримають можливість повноцінно  
слідувати  законній  та  безпечній переробці  відходів  тварин-
ного  походження.



АЙДЕНТИКА

Компанія «Feednova» має єдину айдентику, яка допо-
магає візуально ідентифікуватися, стати добре впізна-
ваною серед інших компаній та на будь-яких носіях. 2
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Дизайн логотипа
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Логотип — унікальний  фірмовий знак, 
який асоціюється у аудиторії з брендом 
компанії. Це символ, який повинен пов’я-
зуватися у свідомості споживачів з вашим 
продуктом або послугою. Лого дуже важ-
ливе, оскільки допомагає людям скласти 
перше враження про компанію.

Логотип заводу Feednova складається з 
графічного елемента та текстової частини 
у вигляді назви компанії «FEEDNOVA».

Графічний елемент

Текстова частина



Побудова логотипа
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Співвідношення елементів логотипа 
мають відповідати наведеній модуль-
ній сітці, в якій за основу взято умовну 
величину «х».

Всі елементи логотипа є незмінними. 
Не можна масштабувати та змінювати 
окремі його частини.



Безпечна зона логотипа
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Для посилення візуальної ефективності 
логотипа необхідно дотримуватись без- 
печної зони — мінімальний відступ навколо 
логотипа. 

Вільний простір (2х) навколо логотипа 
не повинен містити жодних графічних еле-
ментів.

Безпечну зону потрібно збільшувати про- 
порційно до розміру логотипа.



Адаптивні версії логотипа

9

Адаптивний логотип — це спеціальний 
формат лого, який органічно виглядає 
на будь-якому носії незалежно від його 
розміру.

Дані адаптивні версії розроблено для 
зручності відображення на різних носіях.

1. Текстова частина без графіки;
2. Графічний елемент без надпису.

1.

2.



Мінімальні розміри логотипа
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Найменшим допустимим розміром ло-
готипа є 34х17 мм.

Найменшим допустимим розміром 
адаптивної версії логотипа (текстова час-
тина без графіки) є 34х4 мм.

Найменшим допустимим розміром 
адаптивної версії логотипа (графічний 
елемент без надпису) є 15х9 мм.



Патерни
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Патерн є частиною візуальної айден-
тики компанії і його використовують під 
час оформлення ділової документаці, а 
саме, візиток, конвертів, бланків, папок 
тощо.
  

Також патерн використовується у суве-
нірній продукції. 



Кольорові рішення

12

Фірмовий логотип можна розміщувати 
на фонах фірмових кольорів.

Класичний варіант розміщується на бі-
лих та світлих фонах.

Чорно-біла версія логотипа викорис-
товується під час друку однією фарбою, 
наприклад, при відправці факсу. 



Фірмові шрифти
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Основним шрифтом компанії «Feedno-
va» є Liberation Sans Regular, він викорис-
товується у діловій докуметації. В логоти-
пі використано шрифт Bahnschrift Regular 
для текстової частини.

Для верстки гайдлайну використано
шрифти:

1. Для заголовків — Linux Libertine G 
Bold ;

2. Для основної частини — Carlito Regu-
lar.

Liberation Sans Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz  
Аа Бб Вв Гг Ґґ Дд Ее Єє Жж Зз Ии Іі Її Йй Кл Лл 
Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Шш Щщ Ьь 
Юю Яя  
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Trebuchet MS Bold
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo 
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Аа Бб Вв Гг Ґґ Дд Ее Єє Жж Зз Ии Іі Її Йй Кк 
Лл Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Шш
Щщ Ьь Юю Яя
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Carlito Regular
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq  
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Аа Бб Вв Гг Ґґ Дд Ее Єє Жж Зз Ии Іі Її Йй Кк Лл Мм  
Нн Оо Пп Рр Сс Тт Уу Фф Хх Цц Шш Щщ Ьь Юю Яя
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0



ДІЛОВА ДОКУМЕНТАЦІЯ 3
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Ділова документація — це ряд носіїв фірмового стилю 
компанії, що включає в себе комплект необхідних ділових 
елементів у тому чи іншому обсязі.



Представницька візитка

Представницька  візитна  картка містить 
ім’я, прізвище  та  по-батькові  представни-
ка  компанії, а  також  його  посаду  та  кон-
тактні дані. Дану візитну картку ви-
користовують у двох фірмових кольорах.

Розмір: 90х50 мм

Прізвище, ім’я та по-батькові
шрифт: Liberation Sans Bold
кегль: 10 pt

Контактні дані
шрифт: Liberation Sans Regular
кегль: 8 pt
інтерліньяж: 10 pt

Посада
шрифт: Geometria
кегль: 8 pt
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Корпоративна візитка

Корпоративна візитна  картка містить 
інформацію  про  завод.  На  лицевій  сторо-
ні  зображено  логотип  компанії,  а  зворот-
ня  сторона  містить  контактну  інформацію.
Дану візитну картку використовують у двох 
фірмових кольорах.

Розмір: 90х50 мм

Контактні дані
шрифт: Liberation Sans Regular
кегль: 8 pt,
інтерліньяж: 15 pt

 

17



18



Бланк

Фірмові  бланки  –  це  обов’язковий  атри-
бут офіційних листів. Вони містять кон-
тактну та текстову інформацію. 

Фірмові бланки використовують у двох 
фірмових  кольорах. 

Розмір: 210х297 мм

Контактні дані:
шрифт:  Liberation Sans Regular
кегль: 10 pt
інтерліньяж: 11 pt

Поля:
Верхнє: 20 мм
Ліве: 30 мм
Праве: 25 мм
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Бланк

Чорно-білий варіант фірмового бланка 
використовується  для  передачі  факсом.

Розмір: 210х297 мм

Контактні дані:
шрифт:  Liberation Sans Regular
кегль: 10 pt
інтерліньяж: 11 pt

Поля:
Верхнє: 20 мм
Ліве: 30 мм
Праве: 25 мм
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Конверт С6

Даний конверт використовується для 
здійснення  адресних  поштових  розсилань. 
Конверт вміщує лист А4, який є складений 
вчетверо.

Фірмовий конверт використовують у двох 
фірмових  кольорах. 

Розмір: 162х114 мм

Адресні дані:
шрифт:  Liberation Sans Regular
кегль: 9 pt
інтерліньяж: 12 pt

22



23



Конверт Е65

Даний конверт використовують для від-
правки ділової кореспонденції. Він досить 
місткий: в нього поміщається 5 складених 
втричі аркушів А4, 10 складених удвічі лис-
тів А5 або 15 аркушів А6.

Фірмовий конверт використовують у двох 
фірмових  кольорах. 

Розмір: 220х110 мм

Адресні дані:
шрифт:  Liberation Sans Regular
кегль: 9 pt
інтерліньяж: 12 pt
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Папка

Фірмова папка є невід’ємним елементом 
ділової документації. Її використовують 
для зберігання документів компанії. Вона 
є також елементом сувенірної продукції, 
використовується під час ділових зустрічей, 
на переговорах та різних конференціях. 

Фірмову папку використовують у двох 
фірмових  кольорах. 

Розмір: 215x310 мм
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РЕКЛАМНА ПРОДУКЦІЯ

Рекламна слугує хорошим інструментом для збільшення 
продаж та підняття загального іміджу компанії.

Для реклами використовуються: 
- соціальні мережі; 
- білборди; 
- сітілайти; 
- вивіски; 
- інші рекламні засоби.



Білборд

Білборд – це один з найпопулярніших 
видів рекламних конструкцій (щитів), які 
використовуються в зовнішній рекламі.

Зазвичай, реклама на білбордах розмі-
щується уздовж доріг, магістралей масо-
вого користування та на фасадах будівель. 

Її основне  завдання  привертати увагу 
водіїв і пасажирів проїжджаючого авто-
мобіля, а також пішоходів.

Розмір: 3x6 м

29



30



Сітілайт

Інформація, розміщена на сітілайті, зна-
ходиться  на рівні очей. Це означає, що вона 
спрямована в першу чергу на  пішоходів і 
водіїв автомобілів. 

Близьке розташування до самого сіті-
лайта дозволяє детально ознайомитися з 
інформацією в порівнянні з іншими рек-
ламними носіями.

Розмір: 1,2x1,8 м
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Вантажний автомобіль

Вантажний автомобіль призначений для 
перевезення сировини та готової продук-
ції.
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5СУВЕНІРНА ПРОДУКЦІЯ

Сувенірна продукція – один з кращих способів підвищити 
впізнаваність бренду і залучити потенційних клієнтів. Вона 
розроблена компанією для використання під час зустрічі з 
клієнтами та на різних конференціях.
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Канцелярія
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Упаковка



Упаковка
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Брелки
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Пакети
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Скотч



WEB ТА СОЦІАЛЬНІ МЕРЕЖІ
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6Офіційний web-сайт є цифровою візитною карткою, а 
власний акаунт в соціальній мережі дозволяє компаніїї «Feed-
nova» розміщувати пости про найважливіші події, новини та 
різного роду акції.



Web-сайт
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Facebook
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Розробка гайдлайну
Дацків Софія, 2021


