
Вимоги до роботи медіа в умовах воєнного стану

Медіа завжди доносили інформацію до громадськості, незважаючи на жодні часові чи просторові перепони. Вони сформували особливе середовище комунікації, що активно розвивається і до сьогодення, та війна ввела в наше звичне життя свої корективи. Здавалося, що в такий складний час у сфері медіа почався б великий хаос, та ми побачили зовсім іншу картину. 
Наприклад, взявши до уваги телебачення, ще з перших днів війни ми спостерігали об’єднання багатьох телевізійних каналів – вони спільно добирали та опрацьовували інформацію, а ведучі постійно змінювали один одного. Вони працювали безперестанку навіть протягом вибухів та повітряних тривог, спускаючись у безпечне місце та не перериваючи ефір. Також ми бачили, як офіційні інтернет-видання готували корисні статті для читачів на теми як зберігати спокій та не панікувати, що вкласти у валізу першої необхідності чи як врятуватися після використання хімічної зброї, а журналісти з експертами ділилися напрацьованими матеріалами під час війни. І все ж таки, для медіа це великий виклик, бо у воєнний час працювати набагато важче, тому до них є низка вимог. У час інфодемії важливо надавати таку інформацію, яка не нашкодить населенню та не посіє велику паніку. 
Важливо пам’ятати, що ЗМІ – це не офіційні джерела інформації. Найдостовірнішу інформацію краще читати від Генерального штабу чи Міністерства оборони. Натомість для ЗМІ основними рекомендаціями є не поширювати фейки, проходити акредитацію щодо участі у транслюванні інформації та створення сюжетів щодо поточних військових дій, не вказувати цифрові дані, якщо вони не є офіційними та переключитись із «стану свободи слова» до стану оптимальної безпеки та раціональної необхідності воєнної доби. 
Канали та медіаорганізації повинні не конкурувати, а доповнювати один одного. У такий час об’єднання – важливий інструмент задля нашої перемоги. Обмеження для медіа мають бути безпекові та законодавчі. Хоч цензури й немає, проте є та інформація, яку поширювати ні в якому разі не можна. Процитую заступницю Міністра охорони Анну Маляр щодо цього: «Є певні закони поширення інформації – до кінця війни не сповіщатиметься кінцева цифра наших втрат. Не тільки тому, що це державна таємниця, а й тому, що достовірно встановити цю інформацію фізично складно. Ми завжди вибудовуємо цей здоровий баланс між тим, наскільки нам важлива інформація, і тим, наскільки ми готові ризикувати людьми для того, щоб цю інформацію мати». Насправді дані щодо втрат і руйнувань можуть бути ще й корисні для ворога, тому все це буде оголошене тільки після закінчення бойових дій. 
Ще декілька вимог щодо контенту: висвітлювати інформацію щодо передачі зброї варто тільки за рекомендаціями воєнних експертів; треба дотримуватись розуміння військових термінів, уникати брутальних висловів і не пропагувати насильство.
Кожен з нас має усвідомлювати, що на плечах медіа зараз велика відповідальність, та ми так само маємо залишатися свідомими, фільтрувати інформацію з недостовірних джерел та не поширювати чутки. Недарма Роберт Грін у своїй книзі «33 стратегії війни» сказав: «Внутрішня дисципліна і холоднокровність – це дозволить вам зібратися і не втратити здатність тверезо міркувати». На період воєнного стану необхідно всім разом об’єднатися та не дати один одному занепасти духом, адже в нас велика спільна мета – перемогти, і ми обов’язково переможемо!
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